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Apresentacao

O objetivo desta publicacao é orientar os agentes publicos quanto as vedacoes
impostas pela legislacao e os procedimentos que devem ser observados em ano
eleitoral.

Cabe destacar que a legislacao eleitoral tem como objetivo impedir o uso da
estrutura da administracdao publica de qualquer esfera de poder (federal, estadual,
distrital ou municipal) em favor de candidatura a qualquer cargo, assegurando assim a
igualdade de condi¢6es na disputa eleitoral.
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CONDUTAS VEDADAS AOS AGENTES PUBLICOS

1 O QUEE CONDUTA VEDADA?

As condutas vedadas sao um conjunto de
acoes proibidas e definidas pela Lei 9.504/97,
conhecida como a Lei das Eleicdes, que
podem vir a desequilibrar o pleito eleitoral,
afetando a igualdade de oportunidade entre
as candidaturas.

£

QUEM E AGENTE PUBLICO PARA FINS
ELEITORAIS?

E aquele que exerce, ainda que
transitoriamente ou sem remuneragao, por
eleicdo, nomeacao, designacao, contratagcao
ou qualquer outra forma de investidura ou
vinculo, mandato, cargo, emprego ou func¢ao
nos 6rgaos ou entidades da administracao
publica direta, indireta ou fundacional,
estando compreendidos:

e 0s agentes politicos, presidente da
Republica, governadores, prefeitos e
respectivos vice-prefeitos, ministros de
Estado, secretarios, senadores, deputados
federais e estaduais, vereadores, etc.;

e as servidoras e servidores titulares de
cargos publicos, efetivos ou em comissao,
em 6rgao ou entidade publica (autarquias
e fundacgoes);
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e as pessoas requisitadas para prestacao de
atividade de natureza publica (membro de
mesa receptora ou apuradora de votos,
recrutados para o servi¢o militar obrigatério
etc.);

e as pessoas que se vinculam contratualmente
com o Poder Publico (prestadores
terceirizados de servico, concessionarios ou
permissionarios de servicos publicos e
delegados de funcao ou oficio publico).

e as pessoas empregadas, sujeitas ao regime
estatutario ou celetista, permanentes ou
temporarios, contratados por prazo
determinado ou indeterminado, de érgao ou
entidade publica (autarquias e fundacgoes),
empresa publica ou sociedade de economia
mista;

e as gestoras e gestores de negdcios publicos;

e as estagiarias e estagiarios.

A CONDUTA VEDADA TAMBEM PODE
CONFIGURAR ATO DE IMPROBIDADE
ADMINISTRATIVA?

Sim. Conforme o disposto no § 7° do art. 73
da Lei n° 9.504, de 1997, as condutas vedadas
também podem caracterizar eventual ato de
improbidade administrativa previstos em
algum dos tipos enunciados nos arts. 9°, 10 e
11 da Lei n° 8.429, de 1992 e sujeitam-se as
disposicoes desta Lei.

A competéncia para processar e julgar ato
de improbidade ndo é da Justica Eleitoral,
mas da Justica comum ou da Justica Federal.
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4 ) O QUE E PUBLICIDADE INSTITUCIONAL?

E a divulgacdo pela Administracdo Publica,
em canais préprios ou alheios, dos atos,
programas, obras, servicos e campanhas dos
6rgaos publicos. Ela deve ter carater
educativo, informativo ou de orientacao
social, dela nao podem constar nomes,
simbolos ou imagens que caracterizem
promocao pessoal de autoridades ou
servidores publicos (Constituicao Federal,
art. 37, 8 1°).

QUAIS SAO 0S REQUISITOS DA PUBLICIDADE
INSTITUCIONAL?

A propaganda institucional deve ter:

@ Conteudo educativo, informativo ou
M de orientacao social;

Deve ser revestida de impessoalidade,
nao podendo caracterizar ato de
governo deste ou daquele em
particular;

E possivel identificar as obras
realizadas pelo governo e os servigos
que se encontram disponiveis para a
populacdo, desde que o contetido
seja informativo.

)
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O QUE NAO DEVE SER VEICULADO NA
PUBLICIDADE INSTITUCIONAL?

- E vedado qualquer tipo de identificagcdo, pouco
importando que seja por meio de nome, slogan
ou imagem capaz de vincular a pessoa do
governante, ao seu partido ou a sua gestao;

- TV, radio ou publicidade impressa: ndo pode
conter a imagem e o nome do Presidente,
Governador ou Governadora, pois da carater
inequivoco de pessoalidade;

- Redes sociais: Para o conteudo divulgado nas
redes sociais e site da Presidéncia da Republica
e do Governo Estadual, ndo ha uma vedacao
expressa, mas € preciso ter cautela. A imagem
e/ou nome do Presidente, Governador ou
Governadora s6 devem aparecer em postagens
que tenham relevancia para o contexto do que
esta sendo informado, devendo ser evitado que
apareca com muita frequéncia;

- Slogan: Pode ser usado, mas é vedada a
utilizacdo de slogan que remeta ao gestor ou
gestora, ao partido ou ao conteido da sua
campanha eleitoral;

- Logotipo: Pode ser usado. No entanto, o ideal é
que seja utilizado o simbolo oficial do Governo
Federal ou do Estado, com as cores da bandeira,
sem que haja a identificacdo temporal da
gestao. O uso da marca propria criada para uma
gestao especifica pode configurar método de
publicidade que afronta a Constituicdo Federal,
a depender do contexto;

- Comparacao: Nao deve ser utilizada nenhuma
expressao que possa ter conotacdo de
comparacdo entre o0s governos, como a
distincdo atual de obras e servicos e o quadro
deixado pelo governo anterior. (Exemplos - “O
melhor programa”, “O maior...”; “Melhor hoje,
maior amanha...);
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- Uso de marcas temporais que possam
ensejar comparacao com outras gestoes:
Exemplo - “ha seis anos, o hospital estava
fechado...”;

- Deve ser evitada linguagem que identifica
a gestao: Exemplos - “este governo estava
mais preocupado em trabalhar pra vocé”;
“este governo esta mudando a saude no
Estado”;

- Expressoes elogiosas a gestao: nao devem
ser utilizadas. Exemplo - “excelente trabalho
desenvolvido pelo Governo do Estado”.

- Associacao de referéncias negativas ao
passado devem ser evitadas. Exemplo:
“Antes, as calcadas estavam esburacadas”;
“Antigamente, o servigo era ruim”;

- Continuidade: evitar frases que possam dar
essa conotacao. Exemplo - “ainda ha muito a
ser feito”;

- Expressdoes que indiquem superioridade
do atual governo em relagcdo ao anterior:
Exemplo: “Agora o servico esta sendo bem
prestado”.

GRA

ﬂ QUAIS SAO OS TIPOS DE PUBLICIDADE

INSTITUCIONAL?

1 Publicidade institucional: destina-se a
divulgar atos, acdes, programas, obras,
servicos, campanhas, metas e resultados dos
o6rgaos e entidades do Poder Executivo, com
o objetivo de atender ao principio da
publicidade, de valorizar e fortalecer as
instituicdbes publicas, de estimular a
participacdo da sociedade no debate, no
controle e na formulagao de politicas;

2 Publicidade de utilidade publica: destina-

se a divulgar temas de interesse social e
apresenta comando de acao objetivo, claro e
de facil entendimento, com o objetivo de
informar, educar, orientar, mobilizar,
prevenir ou alertar a populacao para a
adocdo de comportamentos que gerem
beneficios individuais e/ou coletivos;

3 Publicidade mercadoldgica: destina-se a
alavancar vendas ou promover produtos e
servicos no mercado;

& publicidade legal: destina-se a divulgacao
leis, decretos, balancos, atas, editais,
decisdes, avisos e de outras informacgdes dos
6rgaos e entidades do Poder Executivo, com o
objetivo de atender a prescricoes legais e
constitucionais.
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QUAIS SAO OS TIPOS DE PUBLICIDADE
INSTITUCIONAL VEDADOS NOS TRES MESES
ANTES DAS ELEICOES?

e JULHO . ~
Nos trés meses que

antecedem o pleito, ou seja, a
partir do dia 2 de julho, é
vedado autorizar a realizacao

da publicidade institucional e
da publicidade de utilidade publica, ou seja, a

divulgacdo dos atos, programas, obras,
servicos e campanhas dos 6rgaos publicos ou
das respectivas entidades da administracao
indireta, mais especificamente conforme os
conceitos apresentados na resposta anterior.

QUAIS SAO OS TIPOS DE PUBLICIDADE
INSTITUCIONAL PERMITIDOS TRES
MESES ANTES DAS ELEICOES?

1) Publicidade mercadoldgica;
2) Publicidade legal;
3) Publicidade decorrente de casos de grave e

urgente necessidade publica, desde que seja
assim reconhecida pela Justica Eleitoral.

Atencao:

A publicidade deve ser meramente
informativa e seguir o principio da
impessoalidade, resguardada a possibilidade
de apuracao de eventual conduta abusiva nos
termos do art. 22 da Lei Complementar n° 64,
de 18 de maio de 1990.
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NO MEU ESTADO FOI CRIADO UM
10 | 0GOTIPO/SLOGAN PARA A GESTAO, TODO O

MATERIAL QUE CONTIVER ESSE LOGOTIPO DEVE

SER SUSPENSO DURANTE O PERIODO VEDADO?

Sim. Durante o periodo vedado, fica suspensa
toda e qualquer forma de divulgacdo do
logotipo/slogan da gestao do Estado e do
Distrito Federal, na publicidade, em qualquer
acao de comunicag¢ao ou em qualquer suporte
utilizado como meio de divulgacao.

IMPORTA O FATO DESSE MATERIAL TER SIDO
PRODUZIDO ANTES DO PERIODO VEDADO?

Nao, independente do momento em que o
material foi produzido, ele ndao podera ser
distribuido durante o periodo vedado.

O QUE FAZER COM AS PLACAS DE OBRAS
PUBLICAS QUE CONTEM AS MARCAS OU SLOGAN
DO GOVERNO FEDERAL, ESTADUAL OU
DISTRITAL?

Toda e qualquer marca ou slogan da gestao
deve ser retirada ou coberta, inclusive das
placas de divulgacdo obrigatérias, até 1° de
julho de 2022.

ny
=
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13

COMO IDENTIFICAR DURANTE O PERIODO VEDADO
AS PLACAS DE OBRA, PUBLICIDADES DECORRENTES
DE CASOS DE GRAVE E URGENTE NECESSIDADE
PUBLICA RECONHECIDAS PELA JUSTICA ELEITORAL
E AS ACOES DE PATROCINIO CONCEDIDAS PELO
GOVERNO?

O logotipo ou slogan utilizados
normalmente pelo Governo Federal,
Estadual ou Distrital ndao poderao ser
utilizados, o que podera ser mantido é
apenas a indicacao do Governo, em tons e
fontes neutras - sugere-se a cor preta, sem
qualquer identificacao de gestao.

O mesmo deve ser feito para as a¢des de
patrocinio.

COMO DEVE SER APLICADA A MARCA DO

14 GOVERNO EM POSTOS DE ATENDIMENTO

PUBLICO E OS RECURSOS VINCULADOS
AOS PROGRAMAS DE GOVERNO? COMO POR
EXEMPLO, ONIBUS ESCOLARES?

O logotipo ou slogan da gestao devem ser
retirados ou cobertos, inclusive nas placas de
postos de atendimento publico aos cidadaos
e cidadas, nos veiculos da administracao,
uniformes ou em qualquer outra superficie.

A suspensao nao abrange as marcas de
programas de governo e/ou politicas
publicas quando utilizadas para sinalizar
postos de atendimento ao cidadao, estas
poderao ser mantidas.
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15
POR COMPLETO?

Nao. Todas as informacgdes necessarias para
o pleno funcionamento da administracao
publica podem e devem ser mantidos, como
telefones para contato, horarios de
funcionamento, servicos, etc.

O que devera ser retirado de suas
propriedades digitais sao toda e qualquer
publicidade sujeita ao controle da legislacao
eleitoral, tais como fotos, filmes, vinhetas,
videos, anuncios, painéis, banner, postagens,
marcas, noticias, slogans e qualquer conteudo
que caracteriza publicidade institucional.

16 COMO PROCEDER COM OS PERFIS
GOVERNAMENTAIS EM REDES SOCIAIS,

COMO INSTAGRAM, FACEBOOK, TWITTER,
YOUTUBE, ENTRE OUTROS?

A partir de 2 de julho de 2022, é vedada a
inclusao de qualquer novo conteado de
publicidade institucional em perfis dos 6rgaos
em redes sociais, a nao ser publicidade
mercadoldgica, publicidade decorrente de
casos de grave e urgente necessidade publica,
desde que sejam assim reconhecidas pela
Justica Eleitoral.

Além disso, pela atual jurisprudéncia, o
conteido da publicidade institucional
veiculado antes de 2 de julho, mesmo que
datado, deve ser retirado, o que traz algumas
dificuldades praticas na execucdao dessa
determinacao, considerando as
funcionalidades de cada uma dessas
plataformas.

No geral, recomenda-se a suspensao de todos
os perfis de redes sociais dos 6rgaos durante o

periodo vedado, mas é algo a ser analisado
conforme o contexto do caso concreto.

Gabriela Rollemberg

ADVOCACIA

OS SITES DO GOVERNO FEDERAL, ESTADUAL
OU DISTRITAL DEVEM SER RETIRADOS DO AR



10

O AGENTE PUBLICO PODE VEICULAR
PUBLICIDADE INSTITUCIONAL EM SEU PERFIL
PESSOAL DURANTE O PERIODO VEDADO?

Nao. A divulgacdo de publicidade
institucional é vedada a partir de 2 de
julho de 2022, independente de sua forma
de divulgacao.

18 EXISTE !-\LGUMAVEDA(;AO ~PARA AS 20 PS.')DE CONTER PROPAGANDA ELEITORAL EM
RELACOES DE COMUNICACAO COM A SITIOS OFICIAIS OU HOSPEDADOS POR
IMPRENSA DURANTE O PERIODO VEDADO? ORGAOS OU ENTIDADES DA ADMINISTRACAO

PUBLICA DIRETA OU INDIRETA?

Os o6rgaos e entidades poderao Nao. A veiculagao de propaganda eleitoral,
disponibilizar releases para jornalistas, ainda que gratuita, é vedada em qualquer
devendo manter a impessoalidade e ano ou periodo, em sitios oficiais ou
imparcialidade, sendo vedada a utilizagao de hospedados por o6rgaos ou entidades da
comparacdées e juizo de valor das acoes, administracao publica direta ou indireta da
politicas publicas e programas sociais. Uniado, dos Estados, do Distrito Federal e dos

Municipios.

Release é um material informativo
repassado a jornalistas para que sejam
produzidas noticias e conteudos
jornalisticos.

NA PROPAGANDA ELEITORAL PODE CONTER &‘(

19 Nomes ou siGLAS DE 6RGAOS PUBLICOS?
Nado. O uso, na propaganda eleitoral, de
simbolos, frases ou imagens associadas ou
semelhantes as empregadas por 6rgao de
governo, empresa publica ou sociedade de
economia mista constitui crime.
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LIMITE DE GASTOS COM PUBLICIDADE
INSTITUCIONAL

QUAL O LIMITE DE GASTOS COM
PUBLICIDADE INSTITUCIONAL DEPOIS NO
ANO DA ELEICAO?

21

Os gastos liquidados com publicidade
institucional realizada até 2 de julho de 2022
nao poderao exceder a média dos gastos dos
primeiros semestres dos trés ultimos anos
que antecedem o pleito.

22 COMO DEVO FAZER ESSE CALCULO DO LIMITE

DE GASTOS? QUAIS SAO 0S PARAMETROS?

1 Fazer a verificacio de todas as rubricas

orcamentarias que podem ser consideradas
publicidade institucional. Identificar se ha
normas ou diretrizes do Tribunal de Contas
para esse levantamento;

2 Destacar os valores gastos com a
publicidade legal, que nao deve ser
considerada publicidade institucional para
os fins do art. 73, VIl, da Lei n° 9.504/97,
conforme jurisprudéncia;

3 Devem ser consideradas as despesas
contidas no primeiro semestre dos trés
ultimos anos que antecedem o pleito, o que
significa considerar os gastos realizados nos
primeiros seis meses (janeiro a junho) dos
anos de 2019, 2020 e 2021.

& Para fazer o recorte temporal, sempre deve
ser considerada apenas a liquidacdo da
despesa, que “consiste na verificacao do direito
adquirido pelo credor tendo por base os titulos
e documentos comprobatérios do respectivo
crédito”. Entao, nao deve ser considerado nem
o empenho e nem o pagamento, mas o ato que
atestou formalmente que o servico foi feito ou
que o produto foi entregue;
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Atencao:

Em 31 de maio de 2022 foi sancionada a
Lei 14.356/2022 que altera a forma do
calculo do limite de gastos com
publicidade institucional, contudo nao
entrara em vigor nas Elei¢des Gerais de
2022.

23

24

O NOVO LIMITE DE GASTOS SE APLICAAO
ANO ELEITORAL DE 2022?

Nao podera ser aplicado nas Elei¢es de 2022.
A lei passa a valer a partir da préxima eleicao.
De acordo com a Constituicao Federal, a lei que
alterar o processo eleitoral entrara em vigor na
data de sua publicacdo, ndao se aplicando a
eleicdo que ocorra até um ano da data de sua
vigéncia (Constituicao Federal, Art. 16).

Segundo a jurisprudéncia do STF em casos
semelhantes, como esta lei teve a vigéncia ha
menos de um ano da data da eleicao, nao pode
ser aplicada para a eleicao de 2022.

COMO SERA CALCULADO O NOVO LIMITE DE
GASTOS COM PUBLICIDADE INSTITUCIONAL
NAS ELEICOES QUE ACONTECEREM APOS UM
ANO DA DATA DA VIGENCIA DA LEI 14.356/22?

Pela nova lei, os gastos empenhados com
publicidade institucional realizada no
primeiro semestre do ano eleitoral, nao
poderao superar seis vezes a média mensal
dos valores empenhados e nao cancelados
nos trés ultimos anos que antecedem o
pleito.

Além disso, os gastos com publicidade
institucional ligados a pandemia de Covid-19
nao estao sujeitos a este limite.
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SAIBA QUAIS SAO AS PRINCIPAIS ALTERACOES
TRAZIDAS PELA LEI 14.356/2022:

e Calculo do limite de gastos

PARA AS
ELEICOES 2022

Calculado em cima
da LIQUIDACAO da
despesa.

Média dos gastos
no PRIMEIRO
SEMESTRE DOS TRES
ULTIMOS ANOS que
antecedem o pleito.

Nao ha excecao sobre
0s gastos com
publicidade
relacionada a

pandemia de Covid-19.

e Contratacao

PARA AS
PROXIMAS ELEICOES

Calculado em cima
do EMPENHO da
despesa.

Até SEIS VEZES a
média mensal dos
valores empenhados
nos TRES ULTIMOS
ANOS que
antecedem o pleito.

EXCLUIDOS os gastos
com publicidade
relacionada a
pandemia de Covid-19.

A contratacao de servigcos de comunicacao
institucional, incluindo a gestao de redes
sociais e servicos de otimizacao de bhusca,
devem ser realizadas por meio de licitacao
na modalidade de técnica e preco ou
melhor técnica.

o o2
O
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25 O QUE FAZER SE TIVER ULTRAPASSADO O
LIMITE DE GASTOS?

A lei possui uma excecdo quanto ao
respeito ao limite de gastos: caso de grave
e urgente necessidade publica.

0000
N

Assim, caso o limite tenha sido
ultrapassado em decorréncia de grave ou
urgente necessidade publica, deve ser
requerido previamente o reconhecimento
dessa questao pela Justica Eleitoral.

\
0000

Atencao!!!

Conheca acoes preventivas de condutas vedadas
relacionadas a publicidade institucional:

e Planejamento estratégico de reducao de
danos;

e Publicacdo de decreto internalizando e
divulgando as normas proibitivas;

» Realizagcao de eventos de esclarecimento
quanto as providéncias a serem tomadas
para equipe responsavel;

e Incentivo aos servidores para consultas
prévias a Procuradoria do Estado;

o Definicao exata e documentada do limite
de gastos;

e Controle rigoroso do conteudo da

publicidade;

» Verificar previamente o conteudo que
deve ser retirado, definindo os érgaos
responsaveis pelas providéncias.

Gabriela Rollemberg
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E POSSIVEL FAZER PRONUNCIAMENTO EM
CADEIA DE RADIO E TELEVISAO NO ANO DA
ELEICAO?

26

A partir de 2 de julho de
2022, é proibido fazer
S pronunciamento em cadeia
de radio e televisao.

Depois dessa data, somente é permitido o
pronunciamento em radio e televisao fora do
horario eleitoral gratuito quando se tratar
de matéria previamente autorizada pela
Justica Eleitoral, que tratar de matéria
urgente, relevante e caracteristica das
funcgdes de governo.

27 E POSSIVEL REALIZAR INAUGURAGOES DE
OBRAS PUBLICAS NOS TRES MESES QUE
ANTECEDEM AS ELEICOES?

Sim, é possivel a inauguracdo de obras
publicas, havendo apenas a vedacdao da
presenca de qualquer candidato ou candidata.

28 HA ALGUMA RESTRICAO NAS
INAUGURACOES DE OBRAS PUBLICAS?

Sim. E proibido ao candidato ou candidata a
qualquer cargo comparecer a inauguracgoes
de obras publicas a partir de 2 de julho de
2022, mesmo que sejam feitas virtualmente.
A inobservancia do disposto sujeita o
infrator a cassacao do registro ou do
diploma.

Além disso, a partir de 2 de julho de 2022,
também é vedada a contratacao de shows
artisticos pagos com recursos publicos para a
realizacdo de inauguracées de obras

publicas.

GRA
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29 POSSO UTILIZAR BENS MGOVEIS OU IMOVEIS

DA ADMINISTRACAO PUBLICA PARA FAZER
ATOS DE CAMPANHA?

N3o. E vedado, a qualquer tempo, ceder ou
usar, em beneficio de candidato ou candidata,
partido politico ou coligacao, bens médveis ou
imdveis pertencentes a administracdo direta
ou indireta da Unido, dos estados, do Distrito
Federal, dos territérios e dos municipios,
ressalvada a realizacdo de convencao
partidaria.

A CONVENCAO PARTIDARIA PODE OCORRER
EM IMOVEL PERTENCENTE A ADMINISTRACAO
PUBLICA?

Sim, ha uma exce¢do na lei quanto a
utilizacdo de bem mével ou imével da
administracdao publica para a realizacdo de
convencao partidaria.

31 E POSSIVEL A REALIZACAO DE REUNIGES DE

CAMPANHA NAS RESIDENCIAS OFICIAIS DOS
CANDIDATOS E CANDIDATAS A REELEICAO?

Sim, desde que nao tenham carater de ato
publico. A vedacdo ndo se aplica ao uso de
residéncias oficiais, de candidaturas a reeleicao
aos cargos de Presidente da Republica e
Governador, podendo ter os servicos inerentes
a sua utilizacdo normal, para realizagdo de
contatos, encontros e reunides pertinentes a
prépria campanha.

Al ‘.
LSS
R
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E POSSIVEL USAR MATERIAIS OU BENS PUBLICOS
COM INTUITO ELEITORAL?

N&o. E proibido usar materiais ou servigos,
custeados pelos governos ou casas legislativas,
que excedam as prerrogativas consignadas
nos regimentos e normas dos 6rgaos que
integram.

Por exemplo, é proibido o uso de transporte
oficial para locomogcdo a evento eleitoral,
assim como o uso de grafica oficial, remessa de
correspondéncia, fax ou e-mail com conotacao
de propaganda eleitoral.

|

E POSSIVEL A DISTRIBUICAO GRATUITA
DE BENS, VALORES OU BENEFiCIOS?

Nao. Durante todo o ano em que se realizar
eleicdo, fica proibida a distribuicdao gratuita
de bens, valores ou beneficios por parte da
administracao publica, exceto nos casos de
calamidade publica, de estado de
emergéncia ou de programas sociais
autorizados em lei e ja em execugao
orcamentaria no exercicio anterior, casos em
que o Ministério Publico podera promover o
acompanhamento de sua execucao
financeira e administrativa.

Os programas sociais ndao poderdao ser
executados por entidade nominalmente
vinculada a candidata ou candidato ou por
esse mantida.

GRA
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E vedado que a execucdo de um programa
social que implique em distribuicao de qualquer
beneficio por parte da administra¢ao publica se
inicie no ano da eleigao.

E PRECISO SUSPENDER NO ANO ELEITORAL
PROGRAMAS OU ACOES QUE JA VINHAM
SENDO EXECUTADOS?

34

N3o é necessaria a suspensao ou interrupgao
de programas, projetos ou a¢des que ja vinham
sendo executados, previstos em lei e em
execucao orcamentaria desde o ano anterior, em
virtude de se tratar do ano eleitoral. O que se
veda é o uso desvirtuado desse programa para
promover eleitoralmente uma determinada
candidatura.

Lembrando que é proibido, a qualquer
tempo, fazer ou permitir uso promocional
em favor de candidato ou candidata, partido
politico ou coligacao, de distribuicao gratuita
de bens e servicos de carater social
custeados ou subvencionados pelo poder

publico.
9000

E POSSIVEL A CONCESSAO DE BENS, VALORES OU
BENEFICIOS POR PARTE DA ADMINISTRAGAO EM
CASO DE CALAMIDADE PUBLICA?

A Lei das Elei¢des proibe que seja realizada a
distribuicdo gratuita de bens, valores ou
beneficios por parte da administracao publica,
com excecao aos casos de calamidade publica
ou estado de emergéncia, devendo ser
observados alguns requisitos legais e formais
para que a distribuicio de um beneficio
eventual seja realizada sem riscos, sendo eles:

Gabriela Rollemberg
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1 Declaracao do estado de calamidade publica
ou emergéncia;

2 Verificar a existéncia de lei de assisténcia
social no ambito estadual ou distrital, e se ha
requisitos objetivos estabelecidos para a
concessao de beneficio eventual;

B Caso nao exista, enviar projeto de lei em
regime de urgéncia, estabelecendo os requisitos
objetivos para a concessdo de beneficio
eventual;

& E recomendavel que haja um parecer da
procuradoria autorizando a concessao do
beneficio eventual, para preservacao do préprio
gestor;

B Devem ser estabelecidos critérios claros e
objetivos para o recebimento do beneficio,
como, por exemplo, a quantidade de pessoas a
ser beneficiada; renda familiar de referéncia
para obtencdo do beneficio; condi¢des pessoais
ou familiares para a concessdao; nao ter
emprego formal; nao receber outro tipo de
auxilio assistencial; idade minima, periodo de
distribuicdo, entre outros.

@ Deve ser feita comunicagao oficial do
Ministério Publico Eleitoral, quanto ao fato
caracterizador da calamidade ou emergéncia,
aos bens, valores e beneficios que se pretenda
distribuir, ao periodo da distribuicdo e as
pessoas e faixas sociais beneficiarias.

GRA
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programas
pessoa,

enaltecimento da
estrutura governamental.
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COMO FAZER A DISTRIBUICAO GRATUITA DE
BENS, VALORES OU BENEFICIOS SEM HAVER
PROMOCAO PESSOAL?

A distribuicao do beneficio eventual deve
seguir critérios claros e objetivos.

E de extrema importancia que a divulgacdo
da concessao do beneficio eventual
cidadaos e cidadas seja realizada de forma
impessoal. Nesse sentido, essas sao algumas
recomendacgodes:

aos

Nao é recomendavel a participacdao do
agente publico que seja candidato ou
candidata a reeleicao ou que faca a
entrega ou participe diretamente da

entrega do beneficio;

Deve haver um controle rigoroso no
atendimento aos critérios para a
concessao do beneficio;

A divulgacao do beneficio pelos canais
institucionais e pela imprensa devem
sempre mencionar o0s  critérios
objetivos para o seu recebimento, sem
carater de exaltacao do poder publico.

Os servidores e servidoras também devem

orientados a nao permitir o uso dos
para promocao de qualquer
vedando qualquer tipo de
imagem utilizando a

Gabriela Rollemberg
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37 QUAIS AS RESTRICOES DA LEGISLACAO COM
RELACAO AOS SERVIDORES PUBLICOS?

E proibido ceder servidor publico ou pessoa
empregada da administragcdo direta ou
indireta federal, estadual, distrital ou
municipal do Poder Executivo, ou usar de seus
servicos, para comités de campanha eleitoral
de candidaturas, partido politico ou coligacao,
durante o horario de expediente.

O servidor(a) ou o empregado(a) publico
podera trabalhar voluntariamente na
campanha eleitoral se estiver licenciado, em
periodo de férias, ou fora do horario de
expediente.

E POSSIVEL CONTRATAR, NOMEAR, DEMITIR
OU READAPTAR VANTAGENS DE SERVIDORES
EM ANO ELEITORAL?

E vedado, a partir de 2 de julho de 2022 até a
posse dos eleitos, sob pena de nulidade de
pleno direito, nomear, contratar ou de
qualquer forma admitir, demitir sem justa
causa, suprimir ou readaptar vantagens ou por
outros meios dificultar ou impedir o exercicio
funcional e, ainda, ex officio, remover,
transferir ou exonerar servidor publico, na
circunscricao do pleito.

No entanto, sdao permitidas:

a) a nomeacao ou exoneracao de cargos em
comissao e designacao ou dispensa de fung¢des
de confianga;

GRA
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b) a nomeacdao para cargos do Poder
Judiciario, do Ministério Publico, dos tribunais
ou conselhos de contas e dos 6rgaos da
Presidéncia da Republica;

c) a nomeacao dos aprovados em concursos
publicos homologados até antes dessa data;

d) a nomeacao ou contratacdo necessaria a
instalacao ou ao funcionamento inadiavel de
servigos publicos essenciais, com prévia e
expressa autorizacdo do chefe do Poder
Executivo;

e) a transferéncia ou remocao ex officio de
militares, policiais civis e de agentes
penitenciarios.

Gabriela Rollemberg
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QUEM SOMOS?

A complexidade das rela¢cdes sociais, empresariais e politicas nos dias de
hoje exige um nivel cada vez maior de especializacdo dos profissionais que
atuam nas mais diversas areas do conhecimento. Essa realidade é ainda
mais clara no Direito.

Neste contexto, o escritério GRA - Gabriela Rollemberg Advocacia - foi
fundado ha mais de doze anos, e tem desenvolvido uma advocacia de
exceléncia, leal e proativa, a partir de um relacionamento humanizado e
exclusivo com seus clientes, buscando sempre resultados de alto impacto.

O escritério se consolidou como uma referéncia nacional na area do Direito
Publico e Eleitoral, e tem atuado de forma ampla nos Tribunais Superiores,
Tribunal de Contas da Unidao, bem como no Congresso Nacional.

Implementa uma cultura de inovacao e empreendedorismo, sempre
aprimorando as competéncias de seus colaboradores e parceiros. Exerce
uma abordagem multidisciplinar e pratica, utilizando em seus casos as mais
modernas técnicas de Visual Law e Legal Design dentre outras.
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